Krome svého muzikantského naddni se nachdzim také v on-line prostredi, zejména marketingu. On-line prostredi je velmi podobné
notam, na kazdém detailu zdleZi, kaZzdd ma své presné misto a svij vyznam. Sprdavné nastavend reklamni kampan je proto jakousi
symfonii, kterd rozezni vds e-mail upozornénimi o novych objedndvkdch :-). Abych ale nemluvil jen o hudbé, také nadsené sportuji.
VWkonnostni marketing je jako vyjet strmy krpdl na kole — stoji nds to spoustu energie a Usili, kyZeny okamZik se vsak dostavi velmi
brzy. Stiplavd bolest nohou, tnava, vycerpdni. A o to tady jde. Cesta k cili neni pfimd, ale casto iumornd a ndroénd. To je marketing,

ktery je potreba promyslet stejné peclivé, jako kazdy trénink.

PPC kampané na platformach Google Ads, Sklik E-mailové kampané v¢. grafického zpracovani
PPC kampané pro zahranic¢ni trh (PL, ENG, DE) Konzultace a priprava e-shopu, aby zakaznik
Reklamni kampané na socidlnich sitich snadno a bez prekazek dokoncil objednavku
Vykonnostni marketing Textovani produkt(, inzeratl, newsletter(,
Branding marketing Cili copywriting.

v mnoha oblastech podnikdni. Pracuji s nékolika milionovymi rozpocty, ale také s rozpocty do néekolika tisic korun na rtznych
inzertnich platformdch, jako jsou Google Ads, Sklik apod. Po spolecné analyze produktu nebo sluzby a cilového zdkaznika nastavime
klicova slova a samotné reklamni kampané, které v pribéhu spoluprdce budeme neustdle upravovat tak, aby prinesly co nejvice
Protoze umim néekolik jazyk(, mdm zkuSenosti také se zahranicni PPC inzerci, prevaziné v némecky mluvicich zemich.
A i pres znamy ,némecky konzervatismus” se mdizZu pochlubit velmi zajimavymi vysledky :-). Planujete-li expanzi pravé

treba do Némecka, jsem pro vds k sluzbam.
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Jaké jsou cile PPC kampani?

Pri konzultaci s potencidlnimi zakazniky se Casto setkavdm s nékolika typy dotazd, které jsou v zdsadé poloZené Spatné. Prvni je,
Jjaky bude rozpocet? Odpovéd zni - jakykoliv. To, co nds skutecné zajimd, je konverzni pomeér, tedy prumerna cdstka vydand na jednu
vyfizenou objedndvku. KaZdy obchodni mé povédomi o svych ndkupnich cendch a marzich, je proto Zadouci i tuto véc sdilet a konzul-
tovat. Modelovy priklad. ZboZi XY nakoupim za 1000 K¢, proddm jej za 1500 K¢. Moje marze je tedy 500 K¢. Je to celkovy zisk, ktery

Jje castecne mym vydélkem a Cdstecné pokryvad ndklady na chod e-shopu / provozu sluzeb, inzerci.

Zdkaznik jde na Google (nebo Seznam) a zada vyhleddvaci dotaz XY. V horni ¢dsti se mu zobrazi aZ pét placenych odkazd, zbytek jsou
organické neplacené dotazy serfazeny na zdkladé SEO optimalizace webu. Mou praci je, aby se potencidlnimu zdkaznikovi pravé vas
e-shop zobrazil na co nejvyssi pozici, idedIné prvni. Zdroveri ale chceme, aby se mu jiz nezobrazil nds produkt po zaddni dotazu ,,XYZ*,
md totiZ zdjem néco jiného a my bychom zbytecné platili za prokliky. Tento zdkaznik se na e-shop proklikne a produkt si objednd.

Mdme konverzi.

Trochu Cisel

<o
Pojdme ted' trochu pocitat v obecné roviné. Dle mych zkusenosti
a statistik z predchozich projekti mazu rict nasledujici:

Z 1000 vyhleddvdni se na mdj PPC inzerdt proklikne cca 20 %  y.dl )\ I it
zdkaznikd. Z téchto 20 % prokliknutych si objednd zhruba 8 % lidi. )
PakliZe je prumérnd cena za proklik 8 K¢, nase vydaje jsou 1600 K¢ — ‘
za reklamu a zisk z prodeje zboZi diky inzerci ¢ini 8000 KC. 50 = 42

Pramérnd cena konverze je tedy 20 %, konkrétne to Cini 100 K¢

z marZe, zustava nam tedy 400 K¢ z celkového obratu.

Z vyse uvedeného modelového prikladu ziskavame Sirsi pohled na odpovéd' ,jakykoliv rozpocet”. To, Ze si zakaznik objednd a kolik
jich bude, totiz uz nejsme schopni ovlivnit. Celkovy pocet vyhleddvacich dotazu je dany zdjmem o konkrétni produkt Ci sluZbu.
My ale chceme, aby se na vSechny vyhleddvaci dotazy v dané oblasti potencidlnim zdkaznikim zobrazil pravé nds inzerdt. Pokud bude

o produkt ,, XY“ obrovsky zajem, budou na e-shopu padat vysoké konverze. S tim pochopitelné porostou i ndklady na inzerci, ale pouze

absolutné, nikoliv percentudlné!

VWsledny primérny konverzni pomér samozrejmé ovliviiuje celd rada faktord, kterd by si zaslouZila vlastni publikaci pro svou

obsdhlost :-). Vyimenuji tedy strucné jen nékteré z nich.

1 Konkurence - cenu za proklik ovliviuje pocet inzerujicich e-shopti v daném segmentu. Cim vice e-shop( bude inzerovat stejny
produkt, tim vyssi bude cena za proklik.

> Zdjem o dany produkt - pakliZe o dany druh zboZi nebude pFilisny zdjem, cena za proklik bude sice nizsi, ale s ni i pocet konverzi.

1> Relevance klicovych slov - je potfeba vZdy vyloucit klicovd slova tak, aby se nase reklama zobrazila jen tém lidem, ktefi maji

zdjem o koupi. A mnoho dalsich.
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Obsahova sit a socialni sité

Nyni jiz zndme zdkladni princip PPC kampani ve vyhleddvaci siti. Druhou velmi silnou a stéZejni oblasti je sit obsahovd. Ve zkratce se
bavime o vyuZiti kombinaci obrazku a textd, bannerd. Tyto kampané nastavujeme dvéma skupindm. Prvni jsou skupina lidi, kteri jsou
,hasim idedInim zdkaznikem® O téch napr. vime, Ze to jsou prevdzné Zeny ve véku 30-50 let, bydli na periferii vétsich mést, jejich
zdjmy jsou horskd turistika, zdravy Zivotni styl atd. Nase kampan tedy bude nastavena tak, aby se praveé této skupiné potencidlnich
zdkaznik( zobrazovaly nase bannery napfic webem. Druhd skupina jsou lidé, kteri nds web navstivili, projevili zajem o koupi,
ale neobjednali si. Témto budeme nasi reklamu zobrazovat 30-90 dni od opusténi webu, chceme totiz, aby pavodni proklik promeénili
v konverzi.

A jak to tak jiZ byvd, skupin a podskupin lidi, na které chceme cilit, je mnohem vice, neZ tyto stranky mohou snést, proto zustanu

Jjen u tohoto drobného vyctu moznosti.

V neposedni radé zde mame srovndvace zboZi, jako jsou napr. Heuréka, Google Ndkupy, Seznam ZboZi a dalsi. Tento segment mize

tvorit az 50 % vsech konverzi.

Inzerce na socidlnich sitich (Facebook, Instagram) md podobné principy, jako kampané v siti obsahové, proto se zde tomuto tématu

nebudu Sireji vénovat.

Cenik mych sluzby

nejoblibenéjsi

Stredni e-shop
Maly e-shop Velky e-shop

- ~ AcirXk
0d 2.290,- K&/mésic* Od 5.490,- K¢/mésic 0d 13.890,- K&/mésic*

Vhodné pro e-shopy do 10ti polozek Vhodné pro e-shopy do 30ti polozek Vhodné pro e-shopy nad 30 polozek
Uvodni nastaveni ZDARMA Uvodni nastaveni ZDARMA Uvodni nastaveni ZDARMA
Sprava na tydenni bazi Sprava na tydenni bazi Sprava na denni bazi

Pravidelné prehledné mési¢ni reporty Pravidelné prehledné mésicni reporty

Pravidelné pfehledné mési¢ni reporty
Telefonické konzultace L Telefonické konzultace
Telefonické konzultace
Casovy rdmec az 5 hod/mésic Casovy rdmec cca 1 hod/den
Casovy ramec az 15 hod/mésic

Vici svym zdkaznikum se snazim byt maximalné vykazatelny a transparentni. Pfehled mé prdace monitoruji pomoci online aplikace

Toggl. Podrobny vypis mé cinnosti mohu dle dohody pridat vZdy k fakture, kterou mohu zasilat jak kaZdy tyden, tak jednou za mésic.

*Uvedené ceny jsou pouze orientacni a pro predstavu ocenéni mé prdace. S novym klientem vZdy vytvarim cenovou nabidku na miru

podle mnozstvi proddvanych poloZek, kategorii a dalsich individudinich faktord.
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